IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Guia de
marca

JUNIO 2026




Guia de marca

Este manual reune las herramientas basicas para el correcto uso

y aplicacion gréfica de la marca GILMAR en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar
y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca GILMAR contribuira a que
consigamos los objetivos de identificacion y refuerzo de la misma.
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Introduccion

Nosotros

Nuestro proposito; ser excelentes

La excelencia en el servicio es la esencia y el propdsito de
nuestra marca. Nuestro origen y el ‘corazon’ de nuestros
valores. Es nuestra brujula. Dirige y da sentido a todas nuestras
iniciativas y proyectos. Es nuestro rasgo mas diferencial en la
interaccion con nuestros clientes. Ayer, hoy y manana.

;Que nos define y por qué
‘somos como somos”?

Desde 1983, nuestra identidad ha crecido sobre la base de
valores tan fundamentales como la ética o la transparencia.
Una actitud de mejora continua que ha impulsado nuestros
estandares de calidad, servicio y confianza. Durante decadas,
nos hemos esforzado por ofrecer una experiencia premium a
nuestros clientes gracias a haber transformado nuestro trabajo
en una pasion, dandole sentido a nuestro claim “De toda la
vida un lujo".

;Qué nos diferencia de nuestros
competidores? ;Como podemos
marcar la diferencia?

Somos una inmobiliaria que ha sido capaz de redefinir
el concepto del “lujo”. En una era de incertidumbre,

digitalizacion y una complejidad cada vez mayor, las
necesidades de nuestros clientes cambian constantemente.
Por eso nos hemos enfocado en entender a nuestros clientes,
ofreciendo soluciones relevantes que hagan su vida mas
comoda y sencilla. En definitiva, queremos convertir la vida de
nuestros clientes en un verdadero “lujo”.

Nuestra mision

Mejorar la vida de nuestros clientes, solucionar sus
problemas y ayudarlos a encontrar su nuevo estilo de vida.
Acompariandolos en la maravillosa etapa de comprar/vender/
alquilar su hogar.

;Qué caracteristicas nos describen mejor?
¢, Por qué hacemos las cosas “de lujo"?

Los valores y atributos de honestidad y excelencia describen
nuestra identidad y definen nuestra forma de actuar. Tanto
interna como externamente, son la herramienta perfecta
para hacer las cosas ‘de Iujo', y dar forma al diseno de las
experiencias que tenga cualquier cliente con nuestra marca.



Gilmar
Introduccion

Nuestros valores

¢Qué caracteristicas nos describen mejor? ;Cémo
hacemos las cosas “de lujo"?

Los valores y atributos humanos, la honestidad y la
excelencia describen nuestra identidad y definen como
somos. Interna y externamente, son la herramienta perfecta
para que la experiencia que tenga cualquier persona con
nuestra marca sea un lujo.

1. Excelencia
competentes / perfeccionistas / expertos

Elevamos el estandar.

Nuestra fuerza de ventas recibe la mejor formacion
de la industria y eso nos hace estar preparados ante
cualquier desafio. Llevamos desde 1983 liderando el
sector inmobiliario y a la vanguardia en busca de las
mejores soluciones, elevando asi los estandares para
todo el sector. Actuamos con excelencia y cuidando
los pequenos detalles para que confies en nosotros y
ofrecerte la seguridad y tranquilidad que necesitas.

Honestidad
éticos / transparentes / justos

Nos mueve la integridad.

Sabemos que encontrar o vender casa pueder ser
un proceso complejo y opaco, por eso buscamos

la perfeccion en todo lo que hacemos. Queremos
ofrecer siempre la maxima visibilidad y transparencia
a nuestros clientes ayudandoles a tomar las mejores
decisiones con la mejor informacion.

Humanidad
honestos / apasionados / de confianza

Somos personas que atienden a personas.

En un mundo cada vez mas digital, queremos estar

a tu lado siempre que nos necesites. Entendiendo

la tecnologia como un medio y no como un fin,
queremos empleados empaticos (y no robots) que
sean capaces de escuchar y entender los problemas
de nuestros clientes. Cuidando cada detalle con
pasion y con la mayor atencion, porque tu sonrisa es
nuestro mayor “lujo”.
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Normas de uso de la marca

11

Composicion
imagotipo
Formato horizontal

El formato horizontal de Gilmar es la forma
de uso predeterminada, y siempre se
utilizaré salvo en casos en los que, por
formato, tengamos que emplear el formato
vertical.

Elimagotipo de Gilmar Real Estate se utiliza
en aquellas zonas de la geografia espanola
en las que predomina el turismo extranjero.
Dichas zonas son: Mélaga, Costa del Sol,
Cadiz y Canarias.

También se emplea en la comunicacion
internacional, portales inmobiliarios
internacionales, ferias, etc.

3 14X

] 12X

3 14X

] 12X
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11
Composicion
imagotipo
Formato vertical

El formato vertical se usaré siempre
que no podamos aplicar la
composicion horizontal de nuestro
imagotipo.




Gilmar
Normas de uso de la marca

1.1
Composicion
imagotipo sin
descriptivo

El formato se utilizara en aquellas
piezas en las que el endoso
"Consulting Inmobiliario” tenga poca
legibilidad.

Por ejemplo, piezas pequenas de
merchandising (boligrafo, pen drive,
llavero), banners o post en redes
sociales.

3/4 X

14X
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1.1
Composicion
Imagotipo
Isotipo

Elisotipo se puede usar en algunos
Ccasos como recurso de apoyo, de forma
independiente al logotipo.
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Normas de uso de la marca

1.1
Composicion
Imagotipo
Logotipo

El'logotipo normalmente ird acompanado
del isotipo, pero de manera excepcional
podréa funcionar de forma independiente
para soportes especiales.

GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

GILMAR

REAL ESTATE




Gilmar
Normas de uso de la marca

1.2
Area de
seguridad

Para asegurar la Optima aplicacion del
isotipo en todos los formatos, se ha
determinado un area de seguridad que
establece una distancia minima respecto
al resto de elementos graficos.

El minimo establecido esigual a la
anchura del interior del simbolo.

N’
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1.3
Tamanos

minimos .
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

e —

L . . 154 px
El tamano minimo del imagotipo 8

asegura su legibilidad en los distintos
formatos y soportes. Una reduccion
menor dificultaria la lectura de la
marca.

Digital
El tamano minimo sera
de 154 px de ancho

(72 ppp)

y
|

Qcimar

20 mm

Impresion

El tamano minimo sera de
30 mm de ancho para el
imagotipo sin descriptivo y
de 20 mm cuando incluye
descriptivo.

Qcimar

[
20 mm

[
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

|
30 mm
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1.4
Versiones
imagotipo
en negativo

A continuacion se muestran los
imagotipos verticales y horizontales en
Sus versiones en negativo.

®
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

®
GILMAR

REAL ESTATE

o
GlgAR

CONSULTING INMOBILIARIO

G

GILMAR

REAL ESTATE

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

o
GILMAR

REAL ESTATE

G

GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

O

GILMAR

REAL ESTATE
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1.6
Submarcas
Capital Markets

Elimagotipo predeterminado para Capital
Markets es el formato horizontal. Debera
utilizarse siempre, exceptuando casos
especiales en los que tengamos que
emplear el formato vertical.

El imagotipo se ha construido a partir de

la estructura original de la marca. Se ha
creado un isotipo personalizado con la letra
inicial del area de negocio, que convive
con Gilmary la leyenda.

Para la leyenda en su version horizontal, se
ha dejado un margen de 1/4X al comienzo
que ayuda visualmente a compensar los
pesos del imagotipo.

Para que el imagotipo conserve su
legibilidad dejaremos siempre un espacio
de reserva, cuyo minimo sera igual a x.

La tipografia utilizada es la Helvetica y
los colores, los principales de la marca:
PANTONE 166 C y PANTONE 483 C.

3/4 X

3 14X

] 12X

CAPITAL MARKETS

CAPITAL MARKETS
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1.6
Submarcas
Gilmar Homestyle

A continuacion se muestra el logotipo de
Homestyle, la submarca de Gilmar utilizada
en la revista corporativa.

En versiones impresas, el logotipo podra
aparecer de diferentes formas: en acabado
metalizado cobre, oro...

Homestyle
Homestyle

Styl
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1.7
Submarcas
Gilmar Sweethome

[ )
A continuacion se muestra el logotipo h m
de Sweethome, submarca de Gilmar.

En versiones impresas, el logotipo
podra aparecer de diferentes formas:
en acabado metalizado cobre, oro...

Sweethome

\ nogm
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Normas de uso de la marca

1.8
Acabados
especiales
de la marca

La marca puede aparecer en diferentes
acabados segun las necesidades de la
pieza que se realice. Estos son algunos
ejemplos para diferentes campanas (con
relieve dorado, con trazo dorado, cobre,
marmolado...)
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1.9
Sellos
corporativos

Gilmar cuenta con una serie de recursos
graficos que se utilizan en las piezas
corporativas a modo de sello.

Estos sellos con diferentes claims sirven
para dar apoyo y consistencia a las
diferentes creatividades, reforzando los
atributos y valores de la marca.

GILMAR

DE TODA LA VIDA

UN LUJO

DE TODA LA VIDA

UN LUJO




Gilmar
Normas de uso de la marca

110

Colores
corporativos
Principales

Las referencias de color de Gilmar
son los colores aqui especificados.

Elisotipo ira en PANTONE en caso de usarlo
en formato impreso. El isotipo ira en RGB

0 hexadecimal si aparece en un formato
digital.

Pantone®
483C

PANTONE 483 C

R101 G 48 B 36
C10 M82 Y81 K63
#653024

Pantone®
166 C

PANTONE 166 C

R227 G82 B5
CO M76 Y100 KO
#E35205

20
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1.11

Colores
corporativos
Secundarios

Los colores secundarios de Gilmar se
pueden usar como colores de apoyo o
alternativa a los principales.

Pantone Black C
En fondos o textos.

Pantone 877 Cy 876 C

En fondos o destacados. Son tintas
metalizadas por lo que se pueden utilizar
en materiales impresos en los que se quiera
elevar laimagen. Para dar mas armonia
cromatica a la pieza, el logotipo de Gilmar
se puede poner con dicha tinta.

Pantone 7504 C
En fondos o destacados.

Pantone®
Black C

Pantone®
876 C

RGB
CMYK
HEX

Pantone®
877C

RO GO B100 RGB R138 G 141 B 143
C60 M40 Y40 K100 CMYK C45 M34 Y34 KO
#000000 HEX #8A8D8F

Pantone®
7504 C

R139 G99 B75 RGB R129 G 115 B 96

C33 M54 Y63 K33 CMYK C33 M44 Y57 K27
#8B634B HEX #95785E

21
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112

Colores
corporativos
Secundarios

Pantone®
1645C

Los colores secundarios de Gilmar se
pueden usar como colores de apoyo o
alternativa a los principales.

Pantone®
367 C

RGB

CMYK

HEX

R 255 G108 B 55
COMB9 Y76 KO
#FFEC37

R162 G212 B 94
C44 MO Y75 KO
#A2D45E

Pantone®
157C

RGB
CMYK
HEX

Pantone®
332C

RGB

R 240 G159 B 84
C3 M45 Y72 KO
#FO9F54

R135 G 225 B 209
C48 MO Y27 KO
#87E1D1

Pantone®
1655 C

RGB
CMYK
HEX

Pantone®
283C

RGB
CMYK
HEX

R 248 G185 B 144
CO M35 Y45 KO
#F8B990

R146 G192 B 233
C47 M15 YO KO
#92COE9

22
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113
Imagotipo
en positivo y
negativo

Estas son las versiones correctas del
logotipo en positivo y negativo.

Original

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Fondo hasta 20% negro

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Fondo blanco

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Fondo desde 20% hasta 100% negro

®
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

23
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114
Imagotipo sobre
distintos fondos

La marca se reproducira sobre fondos
de color en sus diferentes versiones:
policromatica, monocromética o en
negativo.

En caso de utilizar su version policromética,
se debe procurar un adecuado contraste
de los colores corporativos con el fondo
cromatico sobre el que se apliquen.

Pantone 483 C

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Fondos blancos / claros

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Fondos oscuros

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Stamping metalizado cobre

Pantone 166 C

Fondos medios

Fotografias

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

Stamping metalizado oro

o
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

®
GILM

CONSULTING INMOBI|
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115
Usos
incorrectos

Cualquier modificacion del imagotipo

hace que pierda significado y disminuya su
impacto. En ningun caso se podra redibujar,
reinterpretar o alterar de ninguna forma.

Original

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

©

Forma: No modificar las proporciones del logo

J GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

%,

Recursos: No aplicar efectos gréficos al logo

GILN AR

CONSULTING INMOBILIARIO

%,

Color: Cambiar el color salvo los permitidos en la guia

GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

%,

Estructura: Cambiar la posicion de los elementos

GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

%,

Tamaiio: Cambiar el tamafio de los elementos

GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO

%,

25
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Tipografia corporativa

2.1
Tipografia
corporativa
principal

Lausanne es una fuente sans serif
extraordinariamente sofisticada con una
estética ultra orgénica, muy legible en
tamanos pequenos y llena de detalles
refinados en tamanos de pantalla.

La tipografia corporativa es la

familia TWK Lausanne en sus versiones
100, 150, 200, 250, 350, 600 y 800...y en sus
versiones ltalic 0100, 0150, 0200, 0250... A
continuacion mostramos algunos ejemplos
de las mas utilizadas.

AaBbCc

TWK Lausanne 100

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890#@S5%8&;, 7!

TWK Lausanne 200

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890#@S$%8&*; ?i!

TWK Lausanne 350

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopgrstuvwxyz
1234567890#@3%8&* ¢ ?;!

TWK Lausanne 600

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890#@$%8&" ¢ ?;!

TWK Lausanne 800

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&" ¢ ?2j!

TWK Lausanne 0350 ltalic

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&*; ?;!

27
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2.1

Tipografia
corporativa
principal
Jerarquia de textos

Hemos pautado unas sencillas reglas que
ayudaran a jerarquizar la informacion en
cualquier pieza de comunicacion.

TWK Laussane 800/
TWK Laussane 600

Nivel 2

TWK Laussane 350

Nivel 3

TWK Laussane 200

Titular nivel 1 lorem
ipsum dolor sit amet

Titular nivel 1 lorem ipsum
dolor sit amet

Subtitular lorem ipsum
dolor sit amet

Bodycopy lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud.

Bodycopy lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

28
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2.2
Tipografia
corporativa
secundaria

La tipografia corporativa secundaria es la
familia Reckless Neue en sus versiones
Semibold, Medium, Regular, Light y Light

ltalic.

Reckless es una familia de fuentes de texto
serif con un aspecto renacentista y una
altura significativamente elevada. El tipo de
letra incluye numerosas alternativas.

Reckless Neue es una version con mayor
contraste, juego de caracteres reorganizado
y NUEVOS Pesos.

Se utilizara esta tipografia para destacados,
titulares y siempre que se pueda, en
extensiones de texto cortas.

AaBbCc

Reckless Neue Semibold

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkKimniopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&*¢ ?;!

Reckless Neue Medium

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&* ¢ ?;!

Reckless Neue Regular

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&*¢?;!

Reckless Neue Light

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890#@$%&* 7!

Reckless Neue Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&*; ?;!

29
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2.2

Tipografia
secundaria
corporativa
Jerarquia de textos

Hemos pautado unas sencillas reglas que
ayudaran a jerarquizar la informacion en
cualquier pieza de comunicacion.,

Nivel 1
Reckless Neue Semibold

Nivel 2
Reckless Neue Regular

Nivel 3
Reckless Neue Regular

Nivel 4
Reckless Neue Light

Titular nivel 1 lorem
ipsum dolor sit amet

Subtitular lorem ipsum
dolor sit amet

Bodycopy lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

Bodycopy lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

30
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2.3
Tipografias
digitales

Para piezas digitales como posts de

redes sociales por ejemplo, utilizamos

las siguientes tipografias: RoxboroughCF
DemiBold y DemiBoldltalic, PTSerif-Regular,
Agrandir Grand Light 300. Podran funcionar
de forma independiente o combinadas.

AaBbCc

Roxborough CF DemiBold
ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcedefghijklmnnopqrstuvwxyz
12345678907 @$8%&* 22!

Aa

PT Serif Regular
ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890# @$% &*; ?;!

Roxboronugh CIF DemiBold Italic
ABCDEFGHITJKLMNSTUVWXYZ
abedefghyklmmniiopgrsturivxvz
12345678907 @8% 855/

A

Agrandir Grand Lignht 300
ABCDEFGHIUKLMNSTUVVWXYZ
abcdefghiklrnnhopgrstuvvwxyz
12345687890#@F%EH 7|
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2.4
Tipografia
de sistema

Como tipografia de sistema utilizaremos la
familia Helvética en sus versiones Bold,
Bold Oblique, Regular, Regular Oblique,
Light, Light Oblique. Se utilizara en piezas
como presentaciones de Power Point,
documentos de Word... en los que no se
puede incrustar la tipografia corporativa
para que se visualice desde cualquier
dispositivo.

AaBbCc

Helvética Bold

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890# @ $%&* ¢ ?j!

Helvética Regular

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890# @ $%&*(,?j!

Helvética Light

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfAopgrstuvwxyz
1234567890#@$%&*;,?;!

Helvética Bold Oblique

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimniAopqrstuvwxyz
1234567890#@$%&*¢ ?j!

Helvética Regular Oblique

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890#@$%&*¢ ?j!

Helvética Light Oblique

ABCDEFGHIJKLMNSTUVWXYZ
abcdefghijkimnriopqrstuvwxyz
1234567890#@%$ % &4 ?)!
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2.5
Convivencia
de tipografias
TWK Lausanney
Reckless Neue

Normalmente usaremos la tipografia
Reckless para titulares y destacados, y

la TWK Lausanne para cuerpos de texto.
Aunque si la pieza lo requiere, se podra
usar unicamente una de las tipografias, sin
necesidad de combinarlas.

A continuacion mostramos como pueden
convivir las dos tipografias en un texto,
asi como la aplicacion de las mismas en
diferentes piezas corporativas.

Reckless Neue + Lausanne

Vende tu casa
CON NOSOtros

En Gilmar sabemos que la venta de tu propiedad
tiene que resultar sencilla, sin complicaciones.

Por eso te acompafiamos durante y después del
proceso de venta, desde nuestro primer encuentro
hasta més alla del cierre de la operacion, si asi lo
deseas.

Tu vivienda viaja con nosotros a todas las ferias
inmobilliarias nacionales e internacionales a las
que acudimos cada afio: SIMA (Madrid), SIMed
(Mélaga), A Place in the Sun (Londres), Real
Estate (San Petersburgo), LAKAS (Budapest),
MIPIM (Cannes), IREIS (Abu Dhabi), Copenhague,
Amsterdam, Berlin...

Mirador

de Cabopino

Cabopino - Marbella Este |

dosce 1865000 €

Te acompafiamos durant
todo el proceso de venta

3

La mejor presencia
online y offline
para tu vivienda

Te acompaiiamos
durante todo el
proceso de venta

33
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Estilo fotografico

3.1
Estilo
fotografico

INTRODUCCION

Las imagenes deben ser aspiracionales
Si aparecen personas siempre tienen
que estar en actitud proactiva y
positiva, con poses relajadas, tranquilas
y naturales.

Siempre buscaremos planos abiertos
que nos permitan visualizar grandes
espacios. Evitaremos primeros planos y
encuadres complicados que dificulten
la visibilidad y comprension de las
piezas.

Debemos representar la esencia de
lamarcay a su target en el uso de las
mismas.

Tendremos tres grupos definidos:

1. Uso de imagenes para viviendas
exteriores

2. Para viviendas interiores

3. Uso de personas

Viviendas )

Actitud )

Estado )

Aspiracionales

Cotidiana / Activa

Natural

Optimista

35
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3.1
Estilo
fotografico

USO DE IMAGENES PARA VIVIENDAS QUE
MUESTRAN EXTERIORES

Al seleccionar posibles imagenes se
deberan tener en cuenta los siguientes
criterios:

e Viviendas que por su tipologia sean
reconocibles en su ambito geografico.

e  Aspiracionales.

e  Modernas / Elegantes.

. Naturales.

e Que representen lujo.

e  Sinfiltros.

36
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4.1
Estilo
fotografico

USO DE IMAGENES PARA VIVIENDAS QUE
MUESTRAN INTERIORES

Se deberan tener en cuenta los siguientes
criterios:

e Amplitud.

° Limpieza.

° Evitar estancias no aspiracionales
como bahos, garajes...

° Estancias bien iluminadas

° Habitaciones acogedoras

° Entornos naturales
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3.1
Estilo
fotografico

USO DE IMAGENES EN VIVIENDAS CON
PERSONAS

Al seleccionar posibles imagenes se
deberan tener en cuenta los siguientes
criterios:

e  Que sean igualitarias en género.

e  personas comprendidas entre los 40-
60 anos.

e  con actitud creible.

e  naturalesy espontaneas.

e  evitar estereoctipos.

. encuadres interesantes.
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Libreria

de iconos
Formato trazo

La segunda libreria de iconos se
utilizara en piezas como paginas de
prensa, vallas promocionales... En este
caso, los iconos deberan tener todos

el mismo grosor de trazo y acabados E[I]:[DJ

en formas redondeadas. Se podran
utilizar en lo colores corporativos
anteriormente expuestos.

e
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4.2
Estilo de
ilustraciones

Para las ilustraciones, utilizaremos los
colores corporativos (incluyendo los
secundarios). Pueden aparecer personas
interactuando con otras o con el entorno,
siempre con elementos propios del sector
(laves, viviendas..) 0 que hagan referencia
a las piezas en las que se encuentran
(documentos, moviles..)

N D

4
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4.2
Estilo de
ilustraciones

-
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4.2
Estilo de
ilustraciones
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4.3
Ediciones
especiales
Isotipo Gilmar

Para la realizacion de piezas mas
especificas, se podra utilizar otros estilos
ilustrativos difrentes al corporativo.

Aunque siempre debera respirar los valores
y estar dentro del look&feel de la marca. A
continuacion se muestran varios ejemplos
de reinterpretacion del isotipo por parte de
artistas ilustradores.

llustracion realizada por Sr. Reny
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4.3
Ediciones
especiales
Isotipo Gilmar

llustracion realizada por Naranjalidad
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4.5
Infografias

Para el disefo de infografias debera
usarse el estilo de ilustracion e iconos
corporativos, jugando con los diversos
colores primarios y secundarios de la
marca.

Normalmente, las infografias llevan

mucho contenido y el objetivo sera que el
resultado sea lo mas visual posible. Por ello,
tenemos que intentar siempre maquetar

la informacion respetando los espacios
entre elementos, asi como marcar bien

las jerarquias de los textos. De esta forma
conseguiremos con una mejor legibilidad.

Ejemplo de infografia

QG cimar

Gowmsr
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4.6
Mapas

Los mapas suelen ir cargados de
informacion asi que optaremos siempre por
ilustraciones sencillas, con trazos finos y
toques de color para destacados.

Ejemplo mapa

1

LAS PALMAS
DE GRAN
CANARIA

\

CADIZ

CAPITAL

22

I

COMUNIDAD
DE MADRID

MADRID CENTRAL

MADRID CENTRO
SALAMANCA

CHAMBERI - ARGUELLES
VISO - CHAMARTIN

MADRID RIO

CASTELLANA - ORENSE
MIRASIERRA - PUERTA DE HIERRO
ORGAZ - NACIONES
ARGANZUELA - PASILLO VERDE
JERONIMOS - RETIRO
ARTURO SORIA

AVENIDA DE AMERICA

LA MORALEJA

POZUELO DE ALARCON
ARAVACA

BOADILLA

MAJADAHONDA

LAS ROZAS - MONTERROZAS
VILLALBA - SIERRA NOROESTE
MONTECLARO

RACE - SANTO DOMINGO
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Tablas

A continuacion se muestran ejemplos de
tablas de datos corporativas. Siempre

se debera hacer uso de los colores de
Gilmar, introduciendo los secundarios y sus
variantes en funcion de la complejidad de
la tabla. Es importante que el texto y datos
sean legibles y marcar una jerarquia entre
titulares y contenido.

Ejemplo disefio de tabla

TITULAR DE LA TABLA

ftem 1

ftem 2

ftem 3

ftem 4

ftem 5

ftem 6

ftem 7

ftem 8

ftem 9
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5.2
Graficos
Circulares/
triangulares

A continuacion se muestran ejemplos del
uso del color y la forma para la realizacion
de gréficos geométricos. Es importante
que entre los elementos de los gréficos,
haya cierto contraste para que los datos se
perciban mas facilmente de un vistazo.

20%

5%

15%

40%

25%

30%
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5.2
Graficos
Sistema de barras

Para los diagramas y gréficos de barras, se
utilizaran los colores corporativos primarios
y secundarios. En el caso de que sea
necesario debido a un exceso de datos, se
podran incluir colores que pertenezcan a la
misma gama cromatica.

Am= At

TIPOA

TIPOB

TIPOD

IS

n




